INSTITUTO DE FOMENTO A LA CREATIVIDAD Y LA INNOVACION

GLOSARIO DE TERMINOS DEL CONCURSO PUBLICO
“LINEA DE FOMENTO DE CULTURA Y DERECHOS HUMANOS 2020”

Antologia
En el contexto literario, puede referirse a una coleccion de trabajos escritos del mismo
género, de la misma tematica o una seleccién del mismo autor.

Album ilustrado

La historia se narra mediante imagenes secuenciales, y podria contener un texto que
interactue con la gréafica. El tamafio y formato de las paginas, y la técnica y el estilo de
ilustracion son libres, pueden incluir collage y/o fotografia.

Audiolibro

Un audiolibro o libro hablado es la grabacién de contenidos de un libro, leidos en voz alta
y normalmente en formato digital. Puede ser locutado por una o mas voces y sonorizado
y/o musicalizado.

Cadena de valor del sector literario y editorial

DEFINICION DEL SECTOR CULTURAL

PROCESO (Tomada de Sistema Integral de AMBITO DE LA
Informacién Cultural, Enero 2007 - LITERATURA Y EDITORIAL
diciembre 2014.)

Referida a invencién, exploracién y
Creacién concepcion de contenidos que componen
la materia prima de la industria cultural.

Autores: escritores,
ilustradores, fotografos

Editores, abogados,

Relativa a la reunién de elementos como correctores de estilo,
Produccién sumini;tros, equipamientps, equipo traductores, disehadores
profesional, etc., necesarios para la editores, diagramadores,
materializacién de expresiones culturales. disehadores, impresores,
encuadernadores

Agentes literarios,

Comprendida por la llegada de las editoriales,
Difusion expresiones culturales al publico mediante | comunicadores,
industrias masivas. mediadores de lectura,

bibliotecarios

Referida a toda actividad dirigida al publico | Agentes literarios,

con el fin de facilitar la comprensién de editoriales,

Promocién toda expresion cultural mediante comunicadores,
estrategias de marketing, con el fin de mediadores de lectura,
aumentar la audiencia. bibliotecarios

Relativo al acceso a los productos
culturales y participacién de las Librerias, bibliotecas, ferias
experiencias culturales.

Consumo/
Participacion
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INSTITUTO DE FOMENTO A LA CREATIVIDAD Y LA INNOVACION

Comic
Creacién que relata una historia de manera secuencial en capitulos o nimeros, mediante
vifietas. La técnica y el estilo de ilustracion son libres, pueden incluir collage y/o fotografia.

Creacion

Etapa que inicia con la formulacién de una idea, su desarrollo y alternativas o propuestas
de prototipos. De esta fase se encargan los autores (escritores, ilustradores, disefiadores,
etc.).

Cubiertas

Se entiende como la parte exterior que protege las paginas de un libro; también puede
referirse a cada una de las partes (cubierta anterior, lomo y trasera o contracubierta) que
cubre los pliegos de un libro.

Cuento
Narracion breve con un argumento sencillo y una sola linea de accion.

Derechos Humanos (enfoque de DDHH)

Dialogo intercultural

Equidad de género

Inclusién de personas con discapacidad

Proteccion, apoyo y desarrollo integral de la nifiez y adolescencia

Distribucidon

Etapa que se encarga de hacer llegar la obra a su publico lector, mediante las redes y
canales propuestos en el Plan de Trabajo. Se sugiere ademas acompaidar la distribucién
mediante charlas, talleres y otros eventos.

Edicion

Etapa que se centra en la preparacion del producto. Incluye revision editorial (revisién
ortotipografica, correccion de estilo, cuidado de la edicion), disefio y diagramacion,
elaboracién de gréfica, finalizacién de artes analogas o digitales para su reproduccion.

Ensayo y crénica (no ficcion)
Textos de no ficcidn que analizan o presentan diferentes aspectos de la sociedad.

Fanzines o prozines

Son relatos cortos sobre temas especificos. Utilizan combinacion de gréficas, imagenes y
texto. Son producciones artesanales que se distribuyen entre comunidades que tienen
afinidad por los temas tratados. Los prozines tienen una ejecucién mas profesional.

Flip book

Un folioscopio, filoscopio o flip book es un libro que contiene una serie de imagenes que
varian gradualmente de una pagina a la siguiente, para que, cuando las paginas se pasen
rapidamente, las imagenes parezcan animarse simulando un movimiento u otro cambio.
Flip book también puede referirse a un formato de libro digital que mediante programacion
pasa de una pagina a otra sin tener que recorrer el archivo, como en el caso de un archivo
PDF no interactivo.
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Formato

El término «formato» puede referirse a:
e Formato de archivos: JPEG, PSD, Al, TIFF, DOC, PDF, etc.
e Formato de discos: Windows, Mac, Iso 9660.
e Formato de libro: vertical, horizontal o apaisado, cuadrado.

Guardas
Es un diptico de papel que sirve como unién entre la cubierta y el cuerpo del libro: la
primera de sus hojas va pegada al carton de la cubierta y la otra al cuerpo del libro.

Impresion Braille

Es un sistema de impresion que en lugar de inyeccién de tinta, téner o dispositivos
térmicos, utiliza percutores para imprimir textos o imagenes simples empleando
caracteres del alfabeto Braille. En una impresion en relieve, perceptible al tacto.

Insumos

Son objetos, materiales y recursos utilizados para desarrollar un producto o servicio final.
Pueden incluir mobiliario, bienes fijos, maquinas, tecnologia, materias primas, licencias de
software, etc.

Libro desplegable
Es un producto editorial que utiliza tiras largas de papel, plegadas en forma de acordeén y
que pueden unirse por uno o ambos extremos a cubiertas duras.

Microcuento
Son textos que narran historias de forma condensada, son obras cuya principal
caracteristica es la brevedad de su contenido.

Manuscrito
Se refiere a un documento escrito a mano, pero también puede referirse al documento
impreso e inédito que entrega el autor a un editor para su revision.

Novela
Narracion en prosa, con varias lineas de accion que se entrelazan para contar una historia.

Novela grafica

Es una creacién que utiliza los principios de la narrativa grafica de gran extension. La
novela grafica es una combinacion entre texto e ilustraciones, y puede incluir recursos
fotograficos.

Obra inédita
Se refiere a una obra que nunca ha sido publicada o dada a conocer, sea de forma fisica,
digital o virtual.

Paginas interiores
Se refiere al cuerpo del libro.

Poemario
Composicidn literaria, generalmente estructurada en verso. Se permite, para esta
convocatoria el verso libre y prosa poética.
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Pop-up

Es un tipo de libro mévil y se aplica a cualquier libro tridimensional, troquelado y
desplegable que incluya transformaciones, efectos de tunel, ruedas con piezas moviles,
solapas (flaps), pestafas (pull-tabs) y tiras (pull-downs), imadgenes emergentes (pop-outs),
y que funcionen de manera diferente.

Portada (portada interior)

Es la pagina interior que contiene una informaciéon mas completa del libro: titulo de la
obra, autor o autores, casa editorial, impresor, afo, etc. El término «portada» suele
confundirse con la cubierta anterior, por lo que en este glosario se afiade la especificacion
de «portada interior».

Portadilla (o anteportada)
Es la primera pagina impresa de un libro y en la que se incluye el titulo del libro,
normalmente con un tamafo de letra menor al utilizado en la portada.

Producto editorial
Se entiende como producto editorial al resultado del estudio y desarrollo de ciertas
especificaciones, caracteristicas y propésitos que lo convierten en un todo coherente,
como: tamafio, nimero de paginas, precio y costo del libro; precio por pagina, papel,
tintas, tema tratado, publico objetivo, tipo de soporte.
Un producto editorial puede estar terminado en los siguientes soportes:
e Soporte editorial convencional: tipo libro (cubiertas, portada, paginas interiores,
etc.), tipo revista, tipo afiche.
e Soporte editorial alternativo: interactivos, desplegables, fanzines y prozines, pop-
ups

Promocion

Etapa que se encarga de la difusion de la obra, incluye evento de presentacién de la obra.
Se sugiere ademas la promocién de la obra y del autor o autores mediante charlas,
entrevistas, notas de prensa, videos de registro gréafico o audiovisual del proceso artistico
y/o creativo.

Proyecto editorial
Un proyecto editorial es el plan de edicion de una o algunas obras relacionadas entre si, y
entre otros elementos detalla:

La posicion o linea editorial frente a un tema o propuesta estética.

e Los productos que formaran parte.
Las caracteristicas propias del proyecto y las obras contenidas, que seran los
lineamientos del trabajo futuro: enfoque global: estructura de la coleccién, nimero
de titulos, calidad; contenido textual: intencién que se busca, publico objetivo,
texto, tema tratado, enfoque; disefo y contenido grafico: tamafio, numero de
paginas, tipografia, cromatica, estilo y técnica para las ilustraciones; acabados y
materiales: tipo de papel, calidad, gramaje, tipo de cubiertas, tintas;
complementos: materiales extras, actividades relacionadas, otros soportes.

e Las caracteristicas de su mercado o publico lector, sus necesidades, ubicacion
o distribucién geogréfica y manera de contactarlo.

e Los productos o servicios similares (competencia), su diferenciacién o
especializacion frente a ellos y las estrategias utilizadas.

e Un cronograma que contemple desde el inicio del trabajo editorial hasta su fecha
de presentacion y las estrategias que se utilizaran si el o los productos van ligados
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a fechas especiales (ferias, festividades, eventos especificos), a momentos del
mercado (libros educativos) o a hechos coyunturales (politicos, culturales,
deportivos).

Un analisis de costos que relacione la inversién requerida con el precio de venta
final; la demanda y sus fluctuaciones; productos complementarios; analisis de los
consumidores, gustos, tendencias.

Un organigrama que incluya a todos los colaboradores y su experiencia, tanto
general como especifica.

Los recursos y medios materiales con los que se cuenta al inicio para llevar a
cabo el plan de trabajo, y los que se necesitaran a futuro para su edicién,
impresién, promocion o difusién y distribucion.

Publicacion
Etapa que comprende el registro de la obra por medios impresos o digitales.

Realidad aumentada

Se usa para describir al conjunto de tecnologias que permiten afiadir o superponer capas

de informacién virtual a la informacion fisica existente (mundo real) a través de un

dispositivo tecnoldgico con informacion grafica afiadida por este. De esta manera los
elementos fisicos tangibles se combinan con elementos virtuales, creando asi una realidad

aumentada en tiempo real.

Ronda de negocios
Se usa para describir al conjunto de tecnologias que permiten afiadir o s

Soporte, sustrato
El término «soporte» puede referirse a:

e Soporte de almacenamiento de datos: papel, cinta de video, discos compactos,

almacenamiento en disco duro, en la red, etc.

e Soporte de escritura: papel, servidores, pantallas, dispositivos médulos,
transcriptores de audio, etc.

e Soporte de publicacion: fisico, digital o virtual.

Verso

Es una oracién que ocupa un espacio independiente, y generalmente va en una linea;

varios versos conforman una estrofa.

EL
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